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1 Hintergrund, Anlass und Ziel des Innenstadtwettbewerbs

Brandenburgs Innenstadte sind lebendige Treffpunkte und pragen das Stadtbild. Sie bilden das Herz un-
serer Stadte. Auf StralRen, Marktplatzen, in Rathdusern, Schulen oder Cafés pulsiert das stadtische Leben
in all seinen Facetten. Gleichzeitig bieten sie alles Notwendige. Doch sie stehen im standigen Wandel
und mussen sich neuen Herausforderungen stellen. Online-Shopping, demografische Veranderungen,
neue Lebensstile, Fachkraftemangel und Klimawandel fordern die Innenstadte heraus. Einzelhandler,
Dienstleister, Gastronomie, Kultur- und Freizeitstatten sowie 6ffentliche Einrichtungen, einst Garanten
fur Vielfalt und Lebendigkeit, geraten unter Druck.

Seit 2021 ermutigt das Blndnis fiir lebendige Innenstadte mit dem Wettbewerb all jene, die Verantwor-
tung Gbernehmen und die Zukunft der Innenstadte gestalten wollen, kreativ auf diese Herausforderun-
gen zu reagieren. Ziel ist es, die Innenstadt als Erlebnisraum und Ort der Begegnung zu starken. Auch der
dritte Wettbewerbsdurchgang 2025/26 hat viele gute Beispiele gesammelt, die das Engagement sichtbar
machen und die Beteiligten als Vorbilder und Inspiration fiir andere wirdigen.

Unter dem Motto , Erlebnisraum Innenstadt — lebendig, vielfaltig, attraktiv” ehrt der Wettbewerb Vorha-
ben und Initiativen, die die Innenstadt als lebendigen Mittelpunkt starken, Begegnungen férdern und die
lokale Identitat festigen. Tragfahige Ideen entstehen selten im Alleingang, daher sucht der Wettbewerb
nach Ansdtzen gemeinsamer Gestaltung. So biindeln Menschen vor Ort ihre Ressourcen und Initiativen,
um neue Wege zu beschreiten. Der Wettbewerb ermutigt, diese Wege gemeinsam weiterzugehen.

2  Wettbewerbskategorien

Der Wettbewerb gliedert sich in zwei Themenbereiche:
= Themenbereich A: Raume weiterdenken — kreative Nutzungsideen
= Themenbereich B: Lebendige Innenstadt — Aktionen, Events, Vernetzung

Themenbereich A: Raume weiterdenken — kreative Nutzungsideen

In diesem Themenbereich wurden Beitrage ausgezeichnet, die Gebdude, Strallen, Platze und Freirdume
neu denken und tber ihre urspringliche Nutzung hinausfiihren. Gesucht waren innovative ldeen, um
Leerstand zu beleben, langfristige Nutzungskonzepte zu entwickeln und bestehende Bauwerke sowie
Freirdume durch Um- oder Zwischennutzungen mit neuem Leben zu fiillen. Raumkonzepte und Mehr-
fachnutzungen, die verschiedene Bevolkerungs- und Altersgruppen ansprechen und den sozialen Zusam-
menhalt starken, wurden besonders gesucht. Entscheidend war, dass die Konzepte nicht nur wirtschaft-
liche, sondern auch soziale, kulturelle, 6kologische und klimabezogene Werte schaffen und zur nachhal-
tigen Stadtentwicklung beitragen.

Themenbereich B: Lebendige Innenstadt — Aktionen, Events, Vernetzung

In diesem Bereich wurden kreative Formate ausgezeichnet, die das Stadtleben bereichern. Dazu gehor-
ten Projekte fiir Veranstaltungen, temporare Aktionen, Workshops oder Kampagnen, die Gber den Tel-
lerrand hinausblicken, Perspektivwechsel anregen, verschiedene Gruppen einbeziehen und Raum fir
Austausch und Begegnung schaffen. Entscheidend war das Ziel, die Innenstadt wirksam und langfristig
zu beleben und weiterzuentwickeln. Gewiinscht war die Einbindung unterschiedlicher Zielgruppen und
zivilgesellschaftlicher Akteure sowie die Auseinandersetzung mit dem Stadtraum.

Dokumentation 1



Am"lélAm
Innenstadtwettbewerb 2025 / 2026 ﬁﬂfﬂ!‘.ﬂ

BUNDNIS FUR LEBENDIGE INNENSTADTE

In beiden Themenbereichen konnten Projekte und MaRnahmen eingereicht werden, die

= sich noch in Planung befinden (Konzepte),

=  bereits umgesetzt werden oder

= deutliche Weiterentwicklungen zu Bestehendem sind (bloRe Wiederholung reichte nicht aus).

Alle Wettbewerbsbeitrage sollten die gleichen Chancen haben. Daher wurden die Beitrage aus kleineren
und grolReren Kommunen in getrennten Wettbewerbsgruppen bewertet. Die Einreichungen wurden
nach Einwohnerzahl der Kommunen sortiert und in zwei etwa gleich grolRe Gruppen aufgeteilt.

Junge Menschen sind entscheidend fiir die Gestaltung der Zukunft in den Stadten und Gemeinden. Da-
her gab es in allen Kategorien zusatzliche Preise ,,Junge Innenstadt”, die sich an Projektinitiativen richte-
ten, deren Mitglieder in der Kerngruppe nicht alter als 30 Jahre sind.

3 Ubersicht iiber die Wettbewerbseinreichungen

Insgesamt wurden 81 Wettbewerbsbeitrage aus 48 Stadten und Gemeinden sowie zwei Stadtekoope-
rationen eingereicht. Ein Beitrag wurde wahrend der Vorprifung zuriickgezogen.

Der GroRteil der Projekte (58 Beitrage aus 40 Orten/Kooperationen) wurde in Themenbereich B einge-
reicht, darunter flnf fur die Kategorie "Junge Innenstadt". Auf Themenbereich A entfallen 22 Projekte
aus 18 Stadten/Gemeinden, darunter zwei Einreichungen fiir "Junge Innenstadt". Auch der dritte Wett-
bewerbsdurchgang zeigt eine erfreulich breite geografische Streuung der eingereichten Beitrage sowohl
im Berliner Umland als auch Weiteren Metropolenraum, so sind fast alle Landkreise reprasentiert sowie
Kommunen samtlicher GréRenklassen.

Flr die Einteilung in die beiden Gruppen der kleineren und der groReren Kommunen wurden alle Wett-
bewerbsbeitrdge innerhalb der Themenbereiche nach Einwohnerzahl der Gemeinde sortiert (in den
Stadtekooperationen wurden dabei die Einwohnendenzahlen aggregiert). Im Themenbereich A ergab
sich ein ,natlrlicher Bruch” zwischen Einreichungen aus Kommunen bis rund 15.800 Einwohner:innen
und Orten ab 21.000 Einwohnenden und fiir den Themenbereich B eine dhnliche ,,natiirliche Grenze”
zwischen kleineren Kommunen bis ca. 17.000 Einwohner:innen und gréReren ab rund 21.100 Einwoh-
nende. Kommunen ab 20.000 Einwohnende wurden daher den gréReren Orten zugeordnet, Stadte und
Gemeinden mit einer geringeren Bevolkerungszahl den kleineren.

Verteilung der Einreichungen nach Themenbereichen und GréBenklassen

Gruppe der kleineren Kommunen Gruppe der groBeren Kommunen

Themenbereich A: Raume weiterdenken — kreative Nutzungsideen

9 Einreichungen aus 9 Orten, 13 Einreichungen aus 9 Orten,

... davon 2 junge Innenstadt -

Themenbereich B: Lebendige Innenstadt — Aktionen, Events, Vernetzung

30 Einreichungen aus 25 Orten, 28 Einreichungen aus 15 Orten,

... davon 4 junge Innenstadt ... davon 1 junge Innenstadt

2 Dokumentation
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3.1 Wettbewerbseinreichungen Themenbereich A: Rdume weiterdenken - kreative Nutzungsideen
(aufsteigend nach Bevélkerung der Kommune)
ID Beitragstitel Kommune(n) Bevolkerung
(31.12.2024)
1043 |Hofladen & Hofcafé Gérzke — Aktivierung eines zentralen Begegnung- Gorzke 1.194
sortes im Handwerkerhof
1093 | Was ist moglich? Lindower Moglichkeitsraume Lindow (Mark), Stadt 2.921
1195 | Kulturium Warthe - kreativer Ort fiir alle Boitzenburger Land 2.944
0275 |Vom Leerstand zur Daseinsvorsorge-Revitalisierung eines Altstadtge- Drebkau, Stadt 5.455
baudes in Drebkau
0009 |Alte Feuerwehr Altlandsberg, Stadt 9.630
0829 |Vom Leerstand zum Erlebnisraum Perleberg, Stadt 12.022
1021 | Pferdebahn 2.0 — Erlebnisraum Jiterbog Juterbog, Stadt 12.926
0531 | Geschichtswerkstatt Zehdenick, Stadt 13.040
613 | Alter Friedhof & Neues Leben Lubbenau/Spreewald, Stadt | 15.778
0601 |Open Eck - ein Treffpunkt fir alle Luckenwalde, Stadt 21.010
0737 |Bio Facheinzelhand der Zukunft Luckenwalde, Stadt 21.010
0968 | KulTURM Zossen — Reaktivierung eines Denkmals als kultureller Impuls- | Zossen, Stadt 21.412
ort
1268 | Aktiv-Park Zossen Zossen, Stadt 21.412
0899 | Kollektiv Schneiderei Hennigsdorf, Stadt 26.677
1134 |Jugendplatz GonfrevillestraRe Teltow, Stadt 27.682
1237 | Altes Stadthaus RELOADED — Ein Ort in dem Gefiihle wohnen Strausberg, Stadt 27.719
0852 | DAS ZEITGUT - Kulturelle Aktivierung der Pavillons im Dichterviertel Ludwigsfelde, Stadt 29.514
0006 |Stadtstube Flrstenwalde -Zeit & Region Furstenwalde/Spree, Stadt 32.002
0218 | Wo soziales Miteinander sichtbar wird: Ein inklusives Innenstadtmodell | Firstenwalde/Spree, Stadt 32.002
aus Handel, Handwerk und sozialer Vielfalt”
0390 |Burgerwerkstatt Flirstenwalde — Masterplan Lebenswerte Innenstadt Furstenwalde/Spree, Stadt 32.002
im Dialog entwickeln
1197 | COCO - GEMEINSAM. KREATIV. ENGAGIERT. Cottbus, kreisfreie Stadt 95.123
1221 | LAIKA Raum fir Kunst, Kaffee und Konstellationen // Inklusionscafé Potsdam, kreisfreie Stadt 184.754
3.2 Wettbewerbseinreichungen Themenbereich B: Lebendige Innenstadt - Aktionen, Kampagnen,
Events (aufsteigend nach Bevolkerung der Kommune)
ID Beitragstitel Kommunen(n) Bevoélkerung
(31.12.2024)
0004 |Sommernacht Briissow, Stadt 1.842
0505 | Oderberger (Stadt-) Ansichten Oderberg, Stadt 1.981
0668 | Féte de la Musique Lenzen (Elbe), Stadt 2.031
0477 |1G Schloss GolRen - Ein Schloss, viele Generationen, unzahlige Geschich- | GolRen, Stadt 2.458
ten und neue Kapitel, die wir jetzt schreiben
0007 | Friesack erzahlt Friesack, Stadt 2.545
4 Dokumentation
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ID Beitragstitel Kommunen(n) Bevolkerung
(31.12.2024)
0948 | Peitz bewegt sich Peitz, Stadt 4,301
0661 | Kinderrechte leben — Seddiner See feiert Zukunft Seddiner See 4.794
0676 |Aufbau einer nachhaltigen Veranstaltungsinfrastruktur fiir die Ge- Seddiner See 4.794
meinde Seddiner See
0490 |Seelow - Stadt.Raum.Bewegung. Seelow, Stadt 5.541
1007 |Jugend macht Bihne! Seelow, Stadt 5.541
0918 | Kurze Nacht Miincheberg Miincheberg, Stadt 6.831
0001 | Theater Projekt Herzberg (Elster), Stadt 8.732
0008 | Die Innenstadt lebt Bad Liebenwerda, Stadt 8.899
1099 |Elsterlauf - im Herzen der Kurstadt Bad Liebenwerda, Stadt 8.899
0012 |Stadtverwandlung Kyritz, Stadt 9.147
1278 |Innenstadt durch Jugendkultur: KnatterCards als Treffpunkt mit regio- Kyritz, Stadt 9.147
naler Strahlkraft
1144 | Licht setzt Zeichen — Gemeinsam fir Toleranz Storkow (Mark), Stadt 9.196
1153 | Trédelmarkt Altlandsberg Altlandsberg, Stadt 9.630
0775 | Bad Belzig macht Platz! Bad Belzig, Stadt 11.118
1224 | PerleBAM! 5 Jahre StraRenkunst fiir eine lebendige Innenstadt Perleberg, Stadt 12.022
1103 | Farben der Gemeinschaft — Kunstkeramik verbindet Alt und Jung Velten, Stadt 12.727
0129 | Fest der Vielfalt zum Weltfliichtlingstag Juterbog, Stadt 12.926
1181 | Ofen fir alle: Der Schulhof als neues Begegnungs-Bindeglied im Herzen |Zehdenick, Stadt 13.040
Zehdenicks
1052 | Angermiinder Einkaufserlebnis 2.0 Angermiinde, Stadt 14.233
1183 | Markt der Moglichkeiten Angermiinde Angerminde, Stadt 14.233
0728 | Fiwa-Stadt-Rallye Finsterwalde, Stadt 15.496
0011 | Community Arts Templin — Netzwerk fur Kultur & Begegnung Templin, Stadt 15.590
0358 |Innenstadterlebnis SPREEWALDATELIER Libbenau/Spreewald, Stadt 15.778
1062 | BUHNE FREI! — Aktiv-Kultur-Wochenende im Filmtheater Friedens- Guben, Stadt 15.794
grenze e.V.
0643 | Marktplatz der Begegnung: Bibliothek neu gedacht Wittenberge, Stadt 17.058
0931 |Sorbische Festival — Kultur. Mode. Gemeinsam. Mittendrin. Spremberg, Stadt 21.140
0013 | Gemeinwohlfest Zossen, Stadt 21.412
0743 | Geschichte trifft HEUTE #replayNLH — Die Niederlausitzhalle zwischen Senftenberg, Stadt 23.466
Erinnerung und Gegenwart
0814 | Urlaubershuttle in die Innenstadt Senftenberg, Stadt 23.466
0977 |kostbar - Essbare Stadte Furstenberg/Havel, Gransee, 24.649
Zehdnick
0044 | HitteBeats02 Eisenhittenstadt, Stadt 24.703
0715 | Naturnahe Garten & Balkone Teltow, Stadt 27.682
0974 |Tiny Forest pflanzen Teltow, Stadt 27.682
0870 | Ludwigsfelder Schlittschuhbahn (zuriickgezogen) Ludwigsfelde, Stadt 29.514
0943 | Alles Birne oder was? 3.0 Neuruppin, Stadt 31.962
Dokumentation 5




Innenstadtwettbewerb 2025 / 2026

am b
RREX.2E]

BUNDNIS FUR LEBENDIGE INNENSTADTE

ID Beitragstitel Kommunen(n) Bevoélkerung

(31.12.2024)

1104 |Schaffung eines attraktiven Begenungsortes direkt an der Seeprome- Neuruppin, Stadt 31.962

nade

0003 | Genuss-Weltreise / Mit Auge, Herz & Zunge um die Welt Furstenwalde/Spree, Stadt 32.002

0821 |Beach & Boat Ein Fest an der Stadtpromenade Eberswalde, Stadt 41.481

0244 | Weinfeste in Falkensee — Kultur, Begegnung und sozialer Mehrwert Falkensee, Stadt 45.720

1258 | Entdecke die Magie Deiner Innenstadt - mit allen Sinnen Schwedt/Oder, Angermiinde 47.963

1006 | Schaufensterwochen - reinschauen, reinkommen, mitmachen! Frankfurt (Oder), Stadt 57.107

0291 |Kinder schmicken ihre Innenstadt - Weihnachtsbaumschmiickwettbe- |Brandenburg an der Havel, 74.113
werb Stadt

0294 | Maker Space - 3D-Drucktage Brandenburg an der Havel, 74.113
Stadt

0304 | Mopslauf Brandenburg an der Havel, 74.113
Stadt

1270 |Szenische Lesung fir jeden Menschen Brandenburg an der Havel, 74.113
Stadt

0002 | Sticky Hands Cottbus, Stadt 95.123

0055 | KLEB A SOL — Willkommen in Cottbus 2026 Cottbus, Stadt 95.123

0618 | "Nachts am Museum; - Licht | Kunst | Kultur am Stadtmuseum Cottbus | Cottbus, Stadt 95.123

0848 | Wasser - Kultursalon Cottbus 2026 Cottbus, Stadt 95.123

1130 |Zukunftsort Stadtpromenade Cottbus Cottbus, Stadt 95.123

0727 |Lernen verbindet Potsdam, Stadt 184.754

1075 |Konzepterweiterung "Bohmische Tage Babelsberg 2026 plus JUNGER Potsdam, Stadt 184.754

KIEZ"
1179 | Halli Hallo Hollandisches Viertel - Ein Tag Nachbarschaft Potsdam, Stadt 184.754
1055 |Langer Stall Potsdam, Stadt 184.754
6 Dokumentation




AmnlélAm
ﬁﬂ‘?ﬁgﬁ Innenstadtwettbewerb 2025 / 2026

BUNDNIS FUR LEBENDIGE INNENSTADTE

4  Jury

Fiir den Wettbewerb wurde eine Jury berufen, die sich aus den Partnern des Innenstadtbilindnisses und
weiteren Experten und Expertinnen zusammensetzte. Vorsitzende der Jury war Prof. Dr. Silke Weidner (z
(BTU Cottbus-Senftenberg, Leiterin des Instituts fir Stadtplanung). Stimmberechtigte mit jeweils einer
Stimme waren:

=  Prof. Dr. Silke Weidner, Vorsitz

=  Matthias Brauner (Verband Berlin-Brandenburgischer Wohnungsunternehmen e.V.)

=  Florian Gillwald (IHK Potsdam)

= Uta Hausler (IHK Ostbrandenburg)

= Wolfgang Kampmeier (Handelsverband Berlin-Brandenburg e.V.)

= Klara Konrad (Stadte- und Gemeindebund Brandenburg e.V.)

= Kathrin Molneck (Stadteforum Brandenburg)

=  Annett Schmidt (IHK Cottbus)

= Hans-Joachim Stricker (Ministerium fiir Infrastruktur und Landesplanung Brandenburg).

Die Jury beschloss zu Beginn der Sitzung am 16. April 2026, den geladenen Sachverstdandige und Sponso-
ren ebenfalls das Stimmrecht mit je einer Stimme zu erteilen:

=  Paul Fieseler (EDEKA-MIHA Immobilien-Service GmbH)
= Thomas Wolber (Finanzgruppe Ostdeutscher Sparkassenverband)
=  Prof. Andreas Zimmer (Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH)

4.1 Formale Bewertungskriterien
Alle eingereichten Beitrage hatten folgende formale Kriterien zu erfiillen:

= Der Beitrag wurde fristgerecht eingereicht.

= Das Bewerberteam ist teilnahmeberechtigt (keine politische Interessenvertretung beteiligt).

= Die Bewerbungsunterlagen sind vollstandig (textl. Erlauterungen, Angaben zu Kosten/Finanzierung,
Begleitschreiben/ Erlduterungen zur Abstimmung mit der Kommune, Datenschutz/Bewerber-Erkla-
rung).

= Bewerbung fiir Junge Innenstadt: Bewerberteam ist in der Kerngruppe nicht alter als 30 Jahre.

Der Beitrag wurde noch nicht in identischer Form fiir eine Pramierung eingereicht (bspw. Im Rah-
men des letzten Innenstadtwettbewerbs oder der IHK-Cityoffensive).

Im Ergebnis der Vorprifung konnten alle eingereichten Beitrage zum Wettbewerb zugelassen werden.
Zur Vorbereitung der Jurysitzung erstellte die Vorpriifung fiir jeden Beitrag eine zweiseitige Zusammen-
fassung der wichtigsten Inhalte. Dabei vermerkte sie auch, ob ein Beitrag auch dem jeweils anderen
Themenbereich zugeordnet werden kénnte oder ob das Projekt nur indirekt oder gar keinen Bezug zur
Innenstadt aufweist.

Dokumentation 7
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4.2 Inhaltliche Bewertungskriterien

Mit der Ausschreibung des Wettbewerbs wurden die folgenden allgemeinen inhaltlichen Kriterien fest-
gelegt:

= |st der Beitrag kreativ und innovativ? Denkt er Uber konventionelle Ansatze hinaus?

= Belebt und aktiviert der Beitrag sein ndaheres raumliches Umfeld?

= Geht der Beitrag angemessen auf die lokalen Herausforderungen und Gegebenheiten ein?

= Starkt er die Innenstadtfunktionen und, je nach StadtgrofRe, auch den regionalen Einzugsbereich?

=  Fordert der Beitrag die Vernetzung der stadtischen Akteure oder Aktivierung der Zivilgesellschaft?

= Unterstitzt die Kommune den Beitrag aktiv oder tragt ihn mit?

=  Bei Bewerbung fiir ,Junge Innenstadt”: Richtet sich der Beitrag an junge Menschen und schafft
neue Moglichkeitsrdume fir junge Menschen in der Stadt?

Darliber hinaus galten fiir den Themenbereich A: Raume weiterdenken — kreative Nutzungsideen diese
Kriterien:

= Verankert der Beitrag innovative Nutzungen in der Innenstadt und fordert damit ihre Nutzungsviel-
falt? Starkt der Beitrag den 6rtlichen Handlungsspielraum und die Identifikation mit der Innen-
stadt?

=  Wie tragfdhig ist der Beitrag? Unterstitzt er die Funktionen der Innenstadt jetzt oder in naher Zu-
kunft?

= Verbessert der Beitrag die Lebens- und Aufenthaltsqualitdt in der Innenstadt und berticksichtigt er
die Erfordernisse der Klimaanpassung?

=  Tragt der Beitrag zur stadtebaulichen Weiterentwicklung der Innenstadt bei?

Flir den Themenbereich B: Lebendige Innenstadt — Aktionen, Events, Vernetzung mussten die Beitrdge
folgende Kriterien erfiillen:

= Eroffnet der Beitrag neue Perspektiven und verandert die Wahrnehmungen der Innenstadt?
=  Starkt der Beitrag die Innenstadt als Erlebnisraum?

= Hat der Beitrag einen spezifischen ortlichen oder rdumlichen Bezug?

= Spricht der Beitrag die jeweiligen Zielgruppen an und fordert Austausch und Begegnung?

= Hat der Beitrag Aussicht auf Verstetigung und langfristige, bzw. wiederholte Umsetzung?

4.3 Juryentscheidungen

In einem ersten Rundgang wurden Beitrage ausgeschieden, die die Erwartungen des Wettbewerbs weni-
ger gut erfillen. Dies war z. B. der Fall, weil sie die Vernetzung mit mehreren Akteuren vermissen lassen
oder die Innenstadt zwar der Projekt-Ort ist, es aber kaum Bezug fiir eine Belebung der Innenstadt gibt.
Im Rahmen des zweiten Rundgangs wurden zunachst einige Beitrdge, die von den Einreichenden dem
Themenbereich B zugeordnet wurden, in den Themenbereich A verschoben. Diese Beitrage beschaftigen
sich erkennbar mit der (langerfristigen) Nach- / Umnutzung oder Weiterentwicklung von Rdumen und
(6ffentlichen) Freiflachen. Anschlieend wurden die Beitrage ausgewahlt, die die Jury grundsatzlich fur
pramierungswiirdig halt. Ausgeschieden wurden daher die Einreichungen, die die inhaltlichen Kriterien
im Vergleich zu den verbliebenen weniger erfiillen, die weniger innovativ sind oder bei denen der Kon-
kretisierungsgrad fiir eine Pramierung (noch) nicht ausreichend war.
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Im dritten Rundgang wurden die verbliebenen Beitrage ausfiihrlich diskutiert und vergleichend bewer-
tet. AnschlieRend legte die Jury die folgende Verteilung der Preise fest:

Themenbereich A — Kleinere Kommunen

1. Preis 0009 Alte Feuerwehr Altlandsberg 12.000 €
2. Preis 0531 Geschichtswerkstatt Zehdenick 10.000 €
3. Preis 0643 Marktplatz der Begegnung: Bibliothek neu gedacht Wittenberge 7.000 €
Themenbereich A — GroBere Kommunen

1. Preis 1237 Altes Stadthaus RELOADED Strausberg 12.000 €
2. Preis 0601 Open Eck - ein Treffpunkt fur alle Luckenwalde 10.000 €
3. Preis 0899 Kollektiv Schneiderei Hennigsdorf 7.000 €
Junge Innenstadt | 1197 COCO - GEMEINSAM. KREATIV. ENGAGIERT. Cottbus 4.500 €
Themenbereich B — Kleinere Kommunen

1. Preis 1224 PerleBAM! Perleberg 10.000 €
2. Preis 0012 Stadtverwandlung Kyritz 8.000 €
3. Preis 0358 Innenstadterlebnis SPREEWALDATELIER Lubbenau/Spreewald 6.000 €
Junge Innenstadt | 1103 Farben der Gemeinschaft Velten 3.000 €
Themenbereich B — GroBere Kommunen

1. Preis 0821 Beach & Boat Ein Fest an der Stadtpromenade Eberswalde 10.000 €
2. Preis 0044 HutteBeats02 Eisenhiittenstadt 8.000 €
3. Preis 0304 Mopslauf Brandenburg a. d. H. 6.000 €

Fiir die Kategorie ,Junge Innenstadt” konnten in den Bereichen A - kleinere Kommunen und B - gréRere
Kommunen keine Preise vergeben werden. Die Jury entschied daher, die dadurch vakante Preisgeld-
summe fir finf gleichrangige Anerkennungen zu verwenden. Die Anerkennungen wurden an Beitrage
vergeben werden, die aufgrund ihrer speziellen Anséatze in Einzelaspekten besonders zu wiirdigen sind.

Anerkennungen

0490 Seelow - Stadt.Raum.Bewegung. Seelow 1.500 €
0775 Bad Belzig macht Platz! Bad Belzig 1.500 €
0918 Kurze Nacht Miincheberg Miincheberg 1.500 €
0931 Sorbische Festival — Kultur. Mode. Gemeinsam. Mittendrin. Spremberg 1.500 €
1043 Hofladen & Hofcafé Gorzke Gorzke 1.500 €

Insgesamt wiirdigte die Jury die Vielfalt an qualitdtsvollen Beitrdgen, die das groRRe Engagement vor Ort
zeigen. Beteiligt hat sich eine grofle Bandbreite an Stadten und Gemeinden — von ganz kleinen bis zu

den groRen. Die Jury hob insbesondere die starke Beteiligung von Kulturschaffenden und unterschiedli-
chen Vereinen hervor und wiinscht, dass auch die nicht pramierten Beitrage ihre Ideen weiterverfolgen.
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5 Begriindung der Jury zu den pramierten Projekten
5.1 Themenbereich A: Riume weiterdenken — kreative Nutzungsideen / kleinere Kommunen

1. Preis

Alte Feuerwehr Altlandsberg
Initiative: Wir fir Altlandsberger Junge Menschen e.V. & Freunde des Marktplatzes e.V.

Der 1. Preis in der Kategorie der kleineren Kommunen geht an das Projekt Alte Feuerwehr Altlandsberg
—Vom Lagerraum zum Erlebnisraum Innenstadt, das von den Initiativen Wir fur Altlandsberger Junge
Menschen e.V. und Freunde des Marktplatzes e.V. getragen wird.

Die ehemalige Feuerwehr am historischen Marktplatz von Altlandsberg wird bisher lediglich als Lager
genutzt. Zugleich fehlt ein zentraler, ganzjahrig nutzbarer Innenraum fir niedrigschwellige Kultur- und
Vereinsformate. Die Initiative will die Alte Feuerwehr in einen lebendigen Begegnungsraum fiir Alle
verwandeln. Es soll ein grofzligiger, flexibel nutzbarer Veranstaltungsraum entstehen. Die besondere
Starke liegt in der Lage direkt am Marktplatz: Offnen sich die markanten roten Tore, verschmelzen In-
nen- und AuBBenraum. Es entsteht eine (iberdachte Erweiterung des Marktplatzes: flexibel, offen, wet-
terunabhangig und ganzjahrig nutzbar. Geplant sind Kulturmarkte, Lesungen, Kinoabende, Vortrage,
Jugendveranstaltungen und Vereinsfeste. Besonders (iberzeugt hat die Jury, wie das Projekt vorhan-
dene Bausubstanz nutzt und auf modulare Ausstattung sowie ehrenamtliches Engagement setzt. So
wird mit Giberschaubaren Mitteln eine hohe Wirkung erzielt.

2. Preis

Geschichtswerkstatt Zehdenick
Initiative: Kulturlandschaft Brandenburg Nord e.V.

Mit dem 2. Platz wird die Initiative zur Wiederbelebung einer historisch eingerichteten Apotheke am
zentralen Marktplatz in Zehdenick gewiirdigt. Getragen vom Verein Kulturlandschaft Brandenburg Nord
e.V. soll hier eine lebendige Geschichtswerkstatt mit tempordren Ausstellungen, Oral-History-Werk-
statt und Workshops mit Kindern und Jugendlichen entstehen. Einheimische und Touristen soll neugie-
rig werden auf die Geschichte der Stadt.

Uberzeugt hat die Jury, dass hier der Austausch zwischen den Generationen einen besonderen Stellen-
wert hat und mit dem Projekt eine breite Vernetzung zwischen lokalen Netzwerken und Initiativen ent-
stehen kann. Langfristig soll die Geschichtswerkstatt eine Grundlage bilden fiir ein Heimatmuseum mit
einer eigenen Sammlung.

3. Preis

Marktplatz der Begegnung: Bibliothek neu gedacht Wittenberge
Initiative: Kultur-, Sport- und Tourismusbetrieb Wittenberge

Der 3. Preis wird vergeben an das Projekt Marktplatz der Begegnung: Bibliothek neu gedacht in der
Stadt Wittenberge. Die Bibliothek der Stadt Wittenberge wird Ende 2026 in ein langes leerstehendes
ehemaliges Kaufhaus direkt an der zentralen BahnstraRe in der Innenstadt umziehen. Die Jury wirdigt,
den damit verbundenen Ansatz, die Bibliothek direkt ins Stadtgeschehen einzubinden. Entstehen soll
ein offener, transparenter Marktplatz des Wissens, der Raum fiir Begegnung, Kreativitat und neue Ziel-
gruppen bietet. Veranstaltungen wie Lesungen in Geschaften, thematisch abgestimmte Events zu
Weihnachtsmarkt und Stadt- und Hafenfest sowie kleine Lese-Stationen in den Geschaften sollen eine
»Lesespur durch die Innenstadt” schaffen. Besonders {iberzeugt hat die geplante enge Vernetzung und
Interaktion zwischen Handel, Kultur und Bibliothek mit ganz einfachen Mitteln, wie gegenseitigen Ver-
weisen, Einladung auf einen Gratiskaffee in der Bibliothek bei einem Einkauf in der BahnstraRe oder
dhnlichem.
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5.2 Themenbereich A: Riume weiterdenken — kreative Nutzungsideen / groRere Kommunen

1. Preis

Altes Stadthaus RELOADED Strausberg
Initiative: Arbeitsgruppe Kulturimpuls Strausberg

Mit dem 1. Platz im Themenbereich A (gréRere Kommunen) wird das Projekt ,Altes Stadthaus RE-
LOADED” fiir seinen herausragenden Ansatz einer gemeinwohlorientierten Stadtentwicklung ausge-
zeichnet. Im klassizistischen Alten Stadthaus, einem historischen Herzstiick von Strausberg, entsteht
ein soziokultureller Dritter Ort, der Jung und Alt zusammenbringt — zunachst im Rahmen einer Zwi-
schennutzung. Besonders beeindruckend fand die Jury das breite Netzwerk aus Kultur, Zivilgesellschaft
und wirtschaftlichen Akteurinnen und Akteuren, das gemeinsam tragfahige Strukturen fiir Austausch
und Kooperation entwickelt. Der partizipative Werkstattprozess mit vielfaltigen Pop-up-Formaten- wie
Ausstellungen, Kinovorfiihrungen, Kiez-Begegnungsformaten oder einem Zeitzeugen-Studio — schafft
nicht nur kurzfristige Belebung, sondern er6ffnet langfristige Perspektiven fiir die Innenstadtentwick-
lung. Hervorzuheben ist hier die aktive Einbindung der Stadtplanung innerhalb der Verwaltung, die das
Projekt strategisch begleitet. Dem Projekt gelingt es aus Sicht der Jury in besonderem Male, ein iden-
titatsstiftendes Baudenkmal in einen offenen, lebendigen Begegnungsraum zu transformieren.

2. Preis

Open Eck - ein Treffpunkt fiir alle Luckenwalde
Initiative: Open Eck e.V.

Der 2. Platz geht an die Initiative Open Eck e.V. in Luckenwalde, fiir die Schaffung eines offenen Nach-
barschaftstreffs im Herzen der Stadt. Das Open Eck entstand in einem leerstehenden Ladenlokal am
Boulevard in der Breiten StraRe. Uberzeugt hat die Jury, wie der Leitgedanken der Initiative ,Gemein-
sam gegen einsam” umgesetzt wird. Open Eck biindelt und vernetzt soziale, kulturelle und zivilgesell-
schaftliche Initiativen. Menschen unterschiedlicher Altersgruppen, Hintergriinde und Lebenssituatio-
nen kénnen hier zusammenkommen und werden ermutigt, eigene Ideen einzubringen und umzuset-
zen. Entstanden ist ein Ort, der niedrigschwellig und ohne Konsumzwang Begegnung und Austausch
ermoglicht und Raum fiir Kunst und Kultur bietet. Kooperationen mit lokalen Partnerinnen und Part-
nern (Vereinen, Kulturschaffenden, Bildungseinrichtungen, soziale Initiativen, Einzelhandel, Gastrono-
mie) schaffen Synergien, die neue Impulse fiir die Innenstadt setzen.

Die besondere Qualitat liegt, nach Einschatzung der Jury darin, dass dieser Ort nicht institutionell vor-
gegeben ist, sondern gemeinschaftlich gestaltet wird.

3. Preis

Kollektiv Schneiderei Hennigsdorf
Initiative: Schneiderei Messerschmidt & Miscoria

Das Projekt "Kollektiv Schneiderei" wird flr seinen Giberzeugenden Ansatz einer sozial, 6kologisch und
wirtschaftlich integrierten Innenstadtentwicklung mit einem 3. Platz ausgezeichnet. In einem umge-
nutzten Ladenlokal entsteht ein multifunktionaler Produktions- und Begegnungsraum, der generatio-
nenibergreifend wirkt. Er bringt insbesondere junge Designtalente und dltere handwerklich erfahrene
Menschen zusammen. Das Projekt vereint Reparatur, Upcycling und Neuproduktion zu einem sichtba-
ren Prozess, der die textile Herstellung wieder in die Offentlichkeit bringt. Besonders hervorzuheben ist
die angestrebte wirtschaftlich tragfahige Nutzung als Beitrag zur Belebung der Innenstadt und zur Star-
kung regionaler Kreislaufwirtschaft. Die Jury war besonders beeindruckt von dem Ansatz, der einen
sozialen Mehrwert schaffen will, indem er Altersarmut und Einsamkeit durch aktive Teilhabe und Wert-
schatzung handwerklicher Fahigkeiten anspricht. Insgesamt entsteht ein lebendiger Ort, der Handwerk,
soziale Integration und nachhaltige Wirtschaftsformen beispielhaft miteinander verknipft.
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Junge Innenstadt

COCO - GEMEINSAM. KREATIV. ENGAGIERT. Cottbus
Initiative: Commoning Cottbus

Die Jury wiirdigt in der Kategorie Junge Innenstadt das , Stadtlabor COCO — Commoning Cottbus” als
herausragendes Beispiel fiir innovative Stadtentwicklung. Der von Studierenden der BTU Cottbus-Senf-
tenberg gefiihrte Projektraum macht diese in der Innenstadt sichtbar und kniipft eine lebendige Ver-
bindung zur Stadtgesellschaft. Als konsumfreier Raum eréffnet das COCO neue Mdglichkeiten fiir Be-
gegnung, Mitbestimmung und gemeinschaftliche Nutzung jenseits klassischer Handelslogiken. Beson-
ders beeindruckte die Jury die Vielfalt partizipativer Formate, die von Studierenden initiiert und umge-
setzt werden und unterschiedlichste Zielgruppen ansprechen. Durch die enge Kooperation mit lokalen
Initiativen tragt das COCO konkret zur Belebung der Innenstadt bei. Zugleich zeigt COCO als prototypi-
scher Dritter Ort, wie gemeinwohlorientierte Ansatze dauerhaft im urbanen Kontext etabliert werden
konnen. Die erfolgreiche Zwischennutzung leerstehender Raume hat dazu gefiihrt, dass das COCO nun
im neu geschaffenen ,Zentrum fir Strukturwandel’ der BTU langfristig verankert ist.

5.3 Themenbereich B: Lebendige Innenstadt — Aktionen, Kampagnen, Events / kleinere Kommunen

1. Preis

PerleBAM! Perleberg
Initiative: Kulturkombinat Perleberg e.V.

Mit dem 1. Preis im Themenbereich B (kleinere Kommunen) zeichnet die Jury das StraRenkunst-Festival
,PerleBAM!“ aus, das die historische Innenstadt von Perleberg eindrucksvoll zur Biihne und zum Erleb-
nisraum macht. Durch die Verbindung aus internationaler Strallenkunst, zeitgendssischem Zirkus und
niedrigschwelligen Mitmachformaten entsteht ein lebendiges, generationenibergreifendes Kulturer-
eignis mit besonderem Flair. Hervorzuheben ist die kontinuierliche Weiterentwicklung des Festivals,
das sich vom Impulsprojekt zu einem etablierten Bestandteil des Veranstaltungskalenders in der Innen-
stadt entwickelt hat. Mit mehreren tausend Besucher:innen setzt das Festival starke Impulse fir die
Sichtbarkeit und Attraktivitat der Altstadt. Die enge Einbindung von Einzelhandel und Gastronomie, die
mit Sonderaktionen und erweiterten Angeboten aktiv partizipieren, verstarkt die wirtschaftlichen Ef-
fekte und erhoht die Aufenthaltsdauer der Besucherinnen und Besucher. Insgesamt zeigt das Projekt
fir die Jury beispielhaft, wie Kultur, Wirtschaft und Stadtentwicklung wirkungsvoll miteinander ver-
zahnt werden kdnnen.

2. Preis

Stadtverwandlung - eine Kyritzer Mitmachnummer Kyritz
Initiative: Initiative Stadtverwandlung

Der 2. Preis geht an das Projekt Stadtwandlung - eine Kyritzer Mitmachnummer. Die Jury hat besonders
die positive Auseinandersetzung mit Stadtgeschichte und Stadtentwicklung tGberzeugt, die mit kiinstle-
rischen und spielerischen Mitteln gemeinsam mit jungen und alteren Menschen geschieht. Insgesamt
sind im Laufe des Jahres verschiedene Mitmachprojekte fiir Kinder, Jugendliche und Erwachsene ge-
plant, die Ende November beim Lichterfest einen gemeinsamen Hohepunkt finden. Verbunden ist das
Projekt mit dem Thema "Gute Geister" liber Vorfahren im Klosterviertel. Unter anderem wird es Kunst-
Projekttage fir Jugendliche im Museumslabor des Jungen Museums geben, bei dem leuchtende und
knatternde Figuren gebaut werden und virtuelle Fassadenmalereien fiir Projektionen entstehen. Her-
vorgehoben wird von der Jury der Ansatz viele Menschen (Initiativen, Gewerbetreibende, Kunstschaf-
fende, Bildungseinrichtungen etc.) in der gemeinsamen Arbeit an einem Projekt zu verbinden, dass
dann beim Lichterfest seinen H6hepunkt findet.
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3. Preis

Innenstadterlebnis SPREEWALDATELIER Liibbenau/Spreewald
Initiative: Stadtebauliches u. wohnungswirtschaftliches Kooperationsprojekt LUBBENAUBRUCKE

Der 3. Preis geht an das Projekt Innenstadterlebnis SPREEWALDATELIER, das vom Kooperationsprojekt
Libbenaubricke getragen wird. Das SPREEWALDATELIER ist ein Open Air Symposium mit Bildhauern
und Karikaturisten, die eine Woche gemeinsam vor und unter den Augen der Offentlichkeit arbeiten.
Die Grundidee dabei ist, Kunst im 6ffentlichen Raum nahbar zu schaffen. Das Symposium gibt es bereits
seit einigen Jahren. Mit dem Preis wiirdigt die Jury insbesondere den Ansatz in diesem Jahr die Offent-
lichkeit noch starker in das kiinstlerische Schaffen einzubeziehen. Geplant sind so verschiedene Betei-
ligungsformate insbesondere fiir jiingere Besucher, wie ein Cartoon-Workshop oder eine Kreativschule
zu den Themen Schnitzen und Bildhauerei mit Gasbeton. Hervorgehoben wird von der Jury zudem das
Leitmotiv des diesjahrigen Symposions , Transformation”, das eine Briicke zum Strukturwandel in der
Stadt Liibbenau schlagt. Aber auch die breite lokale Vernetzung mit Partnern in der Hotelerie und der
Gastronomie oder Begleitveranstaltungen in der Kirche ist bemerkenswert.

Junge Innenstadt

Farben der Gemeinschaft — Kunstkeramik verbindet Alt und Jung Velten
Initiative: Projektgruppe "Baukeramik"

In der Kategorie Junge Innenstadt wird das Projekt ,,Farben der Gemeinschaft” des Hedwig-Bollhagen-
Gymnasiums fiir seine gelungene Verbindung von kiinstlerischer Gestaltung und partizipativer Stadt-
entwicklung von der Jury gewirdigt. Mit der geplanten Keramikwand im Marktplatzumfeld schaffen die
beteiligten Schilerinnen und Schiiler einen Ort, der besonders bei jungen Menschen die Bindung an die
Innenstadt starken kann. Die bewusste Anknipfung an traditionelle Kulturtechniken der Baukeramik
libersetzt das historische Erbe Veltens in eine zeitgemaRe, sichtbare Form. Interaktive Elemente wie
QR-Codes mit Soundbeitragen und der als Generationendialog angelegte Wunschbaum erweitern das
Projekt liber die reine Gestaltung hinaus zu einem sozialen Begegnungsraum. Hervorzuheben ist auch
die Einbindung lokaler Akteur:innen, die das Projekt in der Stadtgesellschaft verankern. Insgesamt
entsteht aus Sicht der Jury so ein liberzeugendes Modell, das kulturelle Tradition, junge Kreativitat und
aktive Teilhabe miteinander verbindet.
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5.4 Themenbereich B: Lebendige Innenstadt — Aktionen, Kampagnen, Events / groBere Kommunen

1. Preis

Beach & Boat - Ein Fest an der Stadtpromenade Eberswalde
Initiative: Amt fur Wirtschaftsforderung und Citymanagement

Die Jury verleiht der ,Beach & Boat” den 1. Platz im Themenbereich B (groRere Kommunen) fir ihre
Uberzeugende Veranstaltung zur Weiterentwicklung des Finowkanals und der Stadtpromenade als
zentralem innerstadtischen Raum. Das vielfiltige, zweitdgige Festivalformat verknlipft Natur, Kultur
und Stadtleben miteinander. Die Kombination aus Wasseraktivitaten, kulturellem Programm und brei-
ter Akteurskooperation schafft einen identitatsstiftenden Erlebnisraum fiir alle Generationen. Der Fi-
nowkanal, ein pragendes Symbol von Eberswalde, erhilt so eine neue Funktion: Der historische Wirt-
schaftsraum wandelt sich in einen lebendigen Freizeitbereich, der (touristische) Kaufkraft in die Innen-
stadt zieht. Erstmals gestalten Jugendliche eigene Bereiche und beteiligen sich aktiv an der
Programmgestaltung, was ein starkes Zeichen fir zuklinftige Beteiligungsformate setzt. Insgesamt zeigt
das Projekt fir die Jury exemplarisch, wie bestehende Stadtraume und innerstadtische Wasserlagen
mit vorhandenen Ressourcen gemeinsam neu aktiviert, als hochwertige 6ffentliche Raume neu inter-
pretiert und belebt werden kdnnen.

2. Preis

HiitteBeats02 Eisenhiittenstadt
Initiative: Eisenhlittenstadter Wohnungsbaugenossenschaft eG

Mit dem 2. Platz zeichnet die Jury ,,HitteBeats” als neues, wiederkehrendes Kulturformat aus, das einen
zentralen offentlichen Raum in Eisenhittenstadt belebt. Der Platz der Jugend wird dabei gezielt als
ehemals identitatsstiftender, inzwischen jedoch vernachlassigter Ort reaktiviert und temporar in einen
lebendigen kulturellen Treffpunkt transformiert. Besonders hervorzuheben ist aus Sicht der Jury das
Engagement der Wohnungswirtschaft, die mit der Initiative einen konkreten Beitrag zur Verbesserung
der Lebensqualitat im Quartier und zur Starkung sozialer Kohdasion leistet. Das Festival schafft ein at-
traktives Angebot fir junge Menschen mit iberregionaler Strahlkraft und setzt damit ein deutliches
Zeichen gegen Leerstand, Verwahrlosung und Abwanderung. Die geplante Erweiterung um Workshop-
formate sowie die Einbindung zusatzlicher Orte wie der ,herrenlosen Schule 5“ unterstreichen den An-
spruch einer langfristigen, quartiersbezogenen Entwicklung. Insgesamt entsteht ein Kulturformat, das
Stadtentwicklung, Jugendkultur und soziale Stabilisierung wirkungsvoll miteinander verbindet.

3. Preis

Mopslauf Brandenburg an der Havel Brandenburg a. d. H.
Initiative: Mopslauf — Antje Martin und Lions Club Brandenburg an der Havel

Der 3. Preis geht an das Projekt Mopslauf in Brandenburg an der Havel. In der Innenstadt von Branden-
burg an der Havel gibt es inzwischen 27 unterschiedliche Plastiken von Loriots Waldmopsen. Jeder
Mops ist platziert an einer Sehenswiirdigkeit. Beim Mopslauf Giber 7 km durch die Innenstadt entdecken
die Teilnehmenden diese Figuren und erleben die Innenstadt aktiv, egal ob laufend, walkend oder im
Spaziergang. Hervorgehoben von der Jury wird der Ansatz, Menschen aktiv in die Innenstadt zu holen,
sie in Bewegung zu bringen und gleichzeitig lokale Orte, Sehenswiirdigkeiten und Partner sichtbar zu
machen. Durch die enge Vernetzung mit lokalen Akteuren, wie Cafés, der Bibliothek, dem Einzelhandel
oder der Touristeninformation entstehen weitere Aktionen und Verweilangebote. Dies gelingt in be-
sonderem MalRe, weil der Mopslauf nicht als einmaliges Event angelegt ist, sondern mehrmals jahrlich
jeweils Gber einen Zeitraum von 2,5 Wochen durchgefiihrt wird und damit wiederholt Frequenz in der
Innenstadt entsteht. Jedem Teilnehmenden winkt am Ende eine Medaille.
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5.5 Anerkennungen

Seelow - Stadt.Raum.Bewegung. Seelow
Initiative: Interessengemeinschaft "Wir fir Seelow"

Gewdirdigt wird der Ansatz Stadt.Raum.Bewegung in Seelow, der darauf abzielt die Aufenthaltsdauer in
der Innenstadt zu erhéhen. Dazu sollen im Stadtraum verschiedene Begegnungs- und Aktionspunkte
beitragen. Temporare analoge Spiel- und Sportangebote wie StraBenschach, Hopsefelder und Balan-
ceattraktionen oder mobile Plauderbanke sollen dort entstehen, wo sich die Menschen und Besucher
treffen. Die Plauderbank kann auch als spielBANK erweitert werden, Brett- und Kartenspiele kénnen
bei teilnehmenden Handlern ausgeliehen werden. Als Erweiterung sollen Kunstaktionen die Bewe-
gungs- und Begegnungsraume starken.

Bad Belzig macht Platz! Bad Belzig
Initiative: Stadt Bad Belzig - Innenstadtakteure

Die Jury wiirdigt auch das Projekt ,,Bad Belzig macht Platz!“ als beispielgebenden Ansatz kooperativer
Stadtentwicklung mit einer Anerkennung. Die Kombination aus Veranstaltungsreihe ,Marktplatzsom-
mer”, leerstehendem Ladengeschaft als Treffpunkt und temporarer Méblierung entwickelt den Markt-
platz schrittweise zu einem lebendigen, generationenilbergreifenden Begegnungsort. Niedrigschwel-
lige kulturelle und soziale Angebote starken dabei Aufenthaltsqualitdt und Identifikation mit der Innen-
stadt. Besonders hervorzuheben ist der Reallabor-Ansatz, in dem gemeinsam mit lokalen Akteur:innen
neue Nutzungen erprobt und weiterentwickelt werden. So werden unterschiedliche Interessen produk-
tiv zusammengefihrt und in konkrete MalRnahmen (iberfiihrt. Insgesamt entsteht ein vielversprechen-
des Modell, tempordre Interventionen, partizipative Prozesse und langfristige Perspektiven verbindet.

Kurze Nacht Miincheberg Miincheberg
Initiative: Interessengemeinschaft Miincheberg Gemeinsam

Mit einer weiteren Anerkennung wird das (Klein-)Stadtfest ,Kurze Nacht Mincheberg” ausgezeichnet
— ein engagierter, iberwiegend ehrenamtlich getragener Impuls zur Belebung der Innenstadt. Das
nicht-kommerzielle Format schafft einen Gegenpol zu Leerstand, Vandalismus und sozialer Segregation,
indem es zentrale Orte temporar in lebendige Begegnungsraume verwandelt. Besonders hervorzuhe-
ben ist die Stempelrallye, die gezielt lokale Laden, Betriebe und Einrichtungen einbindet und so die
lokale Wirtschaft starkt. Durch die breite Beteiligung von Vereinen, Initiativen und weiteren lokalen
Partner:innen entsteht ein tragfahiges Netzwerk, das Gemeinschaft férdert und Identifikation stiftet.
Die wachsende Unterstiitzung durch die Stadtverwaltung unterstreicht die positive Wirkung des Pro-
jekts.

Sorbische Festival — Kultur. Mode. Gemeinsam. Mittendrin. Spremberg
Initiative: Ce La Vie e.V.

Eine Anerkennung erhalt auch das ,Sorbische Festival“ in Spremberg fiir seinen innovativen Ansatz, den
kulturellen Schatz der sorbisch/wendischen Kultur fiir eine moderne Kultur- und Wirtschaftsentwick-
lung zu erschlielBen. Das Festival zeigt eindrucksvoll, wie junge Kulturschaffende Traditionen zeitgemaf}
interpretieren und so neue Zielgruppen ansprechen. Durch die Verbindung von Kunst, Musik, Kulinarik
und Handel entsteht ein zweisprachiger Erlebnisraum in der Innenstadt. Besonders hervorzuheben ist
die gezielte Einbindung regionaler Handler:innen und kreativer Akteur:innen, die zur wirtschaftlichen
Belebung beitragt. Das Projekt will damit einen Impuls gegen riicklaufige Besucherzahlen und veran-
dertes Konsumverhalten setzen. Es entsteht ein identitatsstiftendes Format, das kulturelle Vielfalt
sichtbar macht und in die Innenstadt integriert.
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Hofladen & Hofcafé Gorzke Gorzke
Initiative: Bindnis Dorfherz

Mit einer Anerkennung wiirdigt die Jury auch das Projekt ,,Hofladen & Hofcafé Gorzke” im historischen
Handwerkerhof als Ansatz zur Reaktivierung eines landlichen Ortskerns. Durch die Erganzung des Hof-
ladens um ein Café entsteht ein dauerhaft angelegter Begegnungsort, der Handel, Gastronomie und
soziale Funktionen verbindet. Das Projekt schafft einen niedrigschwelligen Treffpunkt, der Einheimische
und Gaste zusammenbringt und damit die Aufenthaltsqualitdt im Dorf deutlich starkt. Besonders her-
vorzuheben ist die Ubertragung des Gedankens einer ,lebendigen Mitte” als Entwicklungsansatz auf
eine Gemeinde ohne bestehende Alltagsinfrastruktur. Die Einbindung regionaler Produzent:innen so-
wie eine deutsch-franzosische Partnerschaft setzen Impulse fiir kulturellen Austausch und lokale Wert-
schopfung im landlichen Raum.
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