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Die Vielfalt ~ Kyritz an der Knatter

Initiative/Netzwerk Stadt Kyritz

Kooperationspartner
Regionale Unternehmen

Stadt/Gemeinde
Kyritz

Zusammenfassung

Die Wirtschaftsforderung der Stadt Kyritz plant, die
Stadt mithilfe von Influencern einem breiteren touris-
tischen Publikum bekannt zu machen und Interesse
fiir einen Besuch der Stadt zu wecken. Es sollen gezielt
Influencer akquiriert werden, die sich auf verschiedene
Reisearten fokussieren: Caravaning, langere Familien-
und Gruppenurlaube, Wochenend- und Tagesausfluger.

Ziel

Die Influencer sollen mittels einer personlichen Be-
richterstattung aus Kyritz unterschiedliche Zielgruppen
ansprechen. Ziel ist es, die Bekanntheit von Kyritz zu
steigern und die Stadt als Urlaubs- und Ausflugsdestina-
tion zu bewerben. Die Touristen sollen als Konsumenten
den innerstadtischen Einzelhandel unterstiitzen, was zu
einer Attraktivitatssteigerung von Kyritz beitragt.
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